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PROCUREGREEN har til formal at give et
unikt og hidtil uset indblik i, hvordan
grgnne tilgange bruges i de forskellige
dele af udbudsprocedurerne | Danmark
med det formal at ggre offentligt indkab
til et vigtigt element for grgn omstilling og
en mere beeredygtig gkonomi.

Forskere i projektet:

Carina Risvig Hamer (KU)
Ole Helby Petersen (RUC)

Saren Kjeer Foged (VIVE) @ DANMARKS FRIE
FORSKNINGSFOND

Louise Irvall Rasmussen (KU)
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Folg gerne med -
https://www.linkedin.com/company/8036556

2/admin/
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DATOER FOR 2023
PR U EE Onsdag d. 22 februar
Onsdag d. 15 marts

Onsdag d. 12 apiril
Onsdag d. 10. maj

de gronne (LU QLG ELTE

Tidspunkt: 9.00-10.30

Tilmelding:
https://jura.ku.dk/Nyheder/2023/
de-groenne-udbudsmorgener/
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Folg gerne med

Det lusidiske Fahulted > Uddanneiser » Efleruddannetse » Retsakademial » falunder
CPB-Project: Safeguarding
competition and equal access to
Central Purchasing Bodies'
agreements

propect will
roa

(CIIGRIE udbudsmorgener

B Detaljer

Tid: 23, marts - 24 marts 202

Grundlaeggende udbudsret
Kobenhavns Universitet, Karen

'4, = Blixens Plads 16, 2300 Kebenhavn §
»
' 2

Arranger: Det Juridiske Fakulter

TILMELDING

Senest den 8. marts 2023 ki, 12
via denne tilmeldingsformular,

Del denne side pa

CPB project PROCUREGREEEN Jura.ku.dk - retsakademiet


https://udbudslov.dk/udbudsretlige-kurser-og-events-foraar-2023/

Onsdag den 22. februar \’_
Grgnne udbudsmor ne
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Danmark skal vaere verdens bedste land til

offentlig-privat samarbejde

OFFENTL/q
® Vi star overfor en rakke

udfordringer, der presser vores
samfund.

S
Udfordringerne kan kun lgses wved
at samarbejde.
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B evalelr - Of fentlig-—privat

samarbejde er udgangspunkt for
Danmarks konkurrencekraft
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Hvorfor (offentlig-privat) samarbejde?
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415 mia. 70 pct 28 pct
Det offentlige Danmark har en 43 pct. af Dansk 28 pct af
kgber arligt ind ambition om at Erhvervs medlemmer konkurrenceegnede
for 415 mia. nedbring CO2 med samarbejder med opgaver blev
kroner 70pct 1 2030 det offentlige udbudt 1 2021
Det svarer til 17 pct af Den offentlige Offentlig-privat 3/4 af konkurrence-
Danmarks BNP indkabsmuskel skal samarbejde er egnede opgaver er
aktiveres for at vigtigt for velstand ikke markedspravet
komme i mal og velfeerd
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Baeredygtigt offentlig-privat samarbejde”?
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Markedsdialog: Hjeelp og inspiration findes

 KFST vejledning: Dialog fgr og under udbudsprocesen
* Den ansvarlige indkagber (inkl. vaerktgjer): Markedsdialog | Den Ansvarlige Indkgber

« Dansk Erhverv og IKAs markedshotline: markedshotline@danskerhverv.dk
Offentlig udbyder kan blive matchet med relevante virksomheder forud for et udbud

« Dansk Ehrverv og KL inviterer til webinar:
AErlig snak i markedsdialog

15. marts 2023 kl. 14.00 — 15.00 ey

Proces oqg generelle rad vedr. markedsdialog @
o

22. marts 2023 kl. 9.00 — 10.00 ))) P 4

Na dine granne mal med markedsdialog o o
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https://www.kfst.dk/media/49852/dialog-foer-og-under-udbudsprocessen_februar.pdf
https://denansvarligeindkober.dk/markedsdialog
mailto:markedshotline@danskerhverv.dk
https://www.danskerhverv.dk/kurser-og-events/2023/marts/arlig-snak-i-markedsdialog-proces-og-generelle-rad-vedr.-markedsdialog/
https://www.danskerhverv.dk/kurser-og-events/2023/marts/arlig-snak-i-markedsdialog-na-dine-gronne-mal-med-markedsdialog/

Tak for i dag o O
® ® O
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SKI og markedsdialog

24. marts 2023

Michael Terkelsen
Chefkonsulent, CSR og Baeredygtighed




Grgn markedsdialog pa programmet

Meget kort om SKI

Markedsdialogens faser i et grgnt perspektiv
Desk reseach

Dialogen
Teknisk dialog
Udbudsfasen




SKI’s formal er at effektivisere
og professionalisere det

offentlige indkab
SKI &




Ansvarsfordeling: SKI, SKI's kunder og leverandgrerne

SKI

L everandar




Markedsdialog i et gront perspektiv — de fire faser
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Hvor finder vi hjeelp og inspiration?

Forum for baeredygtige indkeb (offentlig-privat-samarbejde)
Partnerskab for Offentlige Grgnne Indkgb (POGI)
Statens Strategi for grenne indkeb
Miljemaerker
Front-runners (f.eks. KBH, Odense, Aarhus mv.)
Nordiske sparringspartnere
Andre kilder
GPP-kriterier
Brancheorganisationers anbefalinger/vejledninger

Potentielle tilbudsgiveres take pa den granne dagsorden i relation til
deres produkter/ydelser

lIi)lialog med teenketanke og konsulenthuse med fokus pa miljg og
ima

Rapporter, som har relevans for omradet f.eks. cirkulzer gkonomi og
affaldshandtering mv.

Indkgbsdata
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Analysemetodik




Eksempel pa operationalisering via analysemetodikken =

Den baeredygtige
vaerdikaede

| @ Buergiforbrug

‘ 2+ Dy tiede evetld
< Ineftektiv brugal

| protduktes

¥ Miljameecker

¥ Energiforbrugshray !
¥ Produbktgsrasti

¥ 150 14001

Udvalgte faktorer til
en grgnnere aftale

Faktor 1: Energiforbrug

Faktor 2: ISO 14001

Faktor 3: Produktgaranti

Faktor 4: Miljgmaerke

Faktor 5: Reparations- og separationsmulighed
Faktor 6: Lav leveringsfrekvens + forecast
Faktor 7: Sortering/genbrug

Faktor 8: Transportmiddel

Faktor 9: Kemi i produkter

Faktor 10: Synligggrelse af miljgmeerkede
produkter i tildelingsveerktgj

Faktor 11: Tildelingskriterier med TCO-vaerktgj
Faktor 12: Emballage

Faktor 13: Miljg og klimaspecifik tilknyttede
konsulentydelser

Forhold imellem effekt og omkostninger
for de udvalgte faktorer

'

*Muntkot

| Synighed af gront “Enai

Mike-og valg | e-katalog l WM

Klimaycalss *Genbrugtibagetagrng
Reporatons- | geg
muligied 1 evaluering

‘Lav levenngsirekvens Produkigarans IS0 14001

* Forecast

SKi Lﬂﬁ




Desk research

Markedsanalyse

Teknisk dialog
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Hvem snakker vi med? '-

Kundedialog — Erfaringer og forventniger Branchedialog — Budskaber Malrettet dialog med potentielle tilbudsgivere




Hvad
snakker vi

SKJCQQ) 2




Hvordan snakker vi om det - malrettet dialog

Format
- Spgrgeskema

- Interviews (fysisk samt online)

Indhold
- Zoomer ind pa vores findings fra desk research
- Bevidste om at formidle brugernes evt. forpligtigelser

- Anvender tilbagemeldinger fra spargeskema, som taleramme
for interviews

23




Anbefalinger til begge sider af bordet

Anbefaling Ordregiver

» Kend jeres indkgbsforpligtigelser (POGI,
J U statslige strategi mv.)
» Overvej hvilke miljg- og klimaaspekter, der er
vaesentlige for jer
* Veer metodisk/systematisk
» Send spgrgeskema og interviewguides i god tid
* Hvis genudbud; virkede tidligere gr@gnne krav

efter hensigten?

Potentiel tilbudsgiver

» Dialogen handler om at kvalificere desk research

— | skal ikke kunne levere pa alt

* Involvér kollegaer/samarbejdspartnere

* Udpeg det | vurderer kan give den bedste effekt

og begrund hvorfor

« Transparent og specifik
» Hvad er uhensigtsmaessigt og hvorfor

 Kend udbudslovens rammer

24




Desk research

Markedsanalyse

Teknisk dialog
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Opfordringer

Til ordregiver

Fa meldt tidligt meldt ud, hvornar der er teknisk dialog
Inddrag evt. brancheorganisationer

Skriv, hvor i udkast til materialet, de milj@- og
klimarettede tiltag er indarbejdet sa det kan
gennemskues

Veer meget ngjagtigt om, hvilke granne elementer |
seerligt mangler input til.

Til potentiel tilbudsgiver

Seet tid af og involvér jeres relevante
kollegaer/samarbejdspartnere

Forhold jer til, om jeres input fra tidligere forsat er
gangbar med det udbudsdesign ordregiver har valgt. Er
der noget | vil justere ift. det | fgr har sagt?

Veer preaecis og kortfattet i jeres tilbagemelding — hvis
der er elementer | finder uhensigtsmaessige, sa giv
specifik respons samt hvad der i stedet bgr/kan sta

Forbered jer pa, at ikke alle jeres input fra
markedsdialogen er inddraget i udbudsmaterialet.
Naevn det gerne, men overvej om kreefterne ikke bedst
er brugt pa at finpudse de grgnne elementer, som
materialet har forholdt sig til.
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Eksempler

De gode eksempler pa tilbagemelding fra potentiel tilbudsgiver De knap sa gode eksempler pa tilbagemelding fra potentiel tilbudsgiver
- Formulering af krav til forskellige produktgrupper - At sende links til jeres hjemmesides

- Formulering af evalueringskriterier - At sende diverse rapporter uden forklaring af, hvad der

forventes fra ordregiver

- Formulering af innovationsmuligheder —

transport/emballage/miljgmaerket produkter osv. - At bruge tiden pa omrader, som enten ikke omhandler
miljg og klima eller som ikke kan indga i udbuddet.




Desk research

Markedsanalyse

Teknisk dialog
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Sporgsmal/svar — et uhensigtsmassigt tidspunkt at udveksle viden

- Kan opleves, som den fgrste egentlige (og eerlige) "dialog” — men ordregivers handlerum for
input er seerdeles begraenset

- Gode og relevante input risikerer at blive fravalgt

- Ressourcetungt for begge parter
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